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1) Cronograma:

Data Aula
12 Negdcios sociais e base da pirdmide: conceitos fundamentais
05/10 = Apresentacdo professor-turma e disciplina
Sala EO8 | = Organizacao dos alunos em grupos
200 = Exposi¢do do professor sobre negdcios sociais e base da piramide

Base da piramide e estratégias organizacionais
= Debate sobre filme ‘Poverty.inc’

22 = Debate sobre os textos:
19/10 » Prahalad, C. K. (2011). A fortuna na base da pirdmide. Editora Bookman?cesse biblioteca
Unisinos
Sala

= Capitulos 1-3.
= Weiser, J. (2007). Untapped: Strategies for success in underserved markets. Journal of
Business Strategy, 28(2), 30-37.

= Filme e debate: ‘This world don’t panic: how to end poverty in 15 years’
Negdcios Sociais: um novo modelo de negécio, um novo mercado, novas

3a possibilidades
26/10 = Debate sobre o texto:
= Yunus, M. & Weber, K. (2007). Um mundo sem pobreza: a empresa social e o futuro do

Conecta

Sala EO8 capitalismo. Editora Aticaacesso biblioteca Unisinos
200 " Capitulos 1-2.
= Apresentacdo Skype com um Negdcio Social? confirmar disponibilidade
Outros modos alternativos de organiza¢ao e desenvolvimento
= Debate sobre o texto:
5a = Marconatto, D., Barin-Cruz, L., Pozzebon, M., & Poitras, J. (2016). Developing
09/11 sustainable business models within BOP contexts: mobilizing native capability to cope
sala with government programs. Journal of Cleaner Production, 129, 735-748.
= Anadlise dos modelos de negdcio:
Conecta .
= Kiva.org
= M-Pesa

= Realizagdo de prova

2) Avaliagdo:

=  Presenca: 20% da nota?’
=  Participa¢do em aula: 30% da nota
= Provg®/11/16; 50% da nota
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